Die Befreiung vom freien Markt

arkte, Miarkte und nochmals
Mirkte: Wohin man auch
blickt, Markte scheinen allge-

genwirtig zu sein. ,Tatsichlich gibt es
nicht nur einen Markt, sondern Hun-
derte, ja Tausende und Abertausende. Es
gibt Arbeitsmarkte, Immobilienmarkte,
Binnenmairkte, Heiratsmarkte, Aktien-
mairkte, Rentenmirkte, Lebensmittel-
mirkte, Devisenmarkte, Absatzmairkte,
Kapitalmirkte, Ausbildungsmarkte. Es
gibt regionale und internationale Mark-
te, Markte fiir Kaffee, Gold, Ol, Schwei-
nebduche, Reis, Soja und Molybdin-
oxyd. Wir kennen den Supermarkt, den
Schwarzmarkt, den Grofimarkt, den
Biomarkt, den Baumarkt, den Jahrmarkt
und - wir sind ja nicht bléd - den Me-
dia Markt.“ Dieses Zitat stammt aus der
Broschiire ,,Mirkte verstehen“ von der
Initiative Neue Soziale Marktwirtschaft.
Mit ihr soll die Marktwirtschaft Schii-
lerinnen und Schiilern ndhergebracht
werden.

»Der Markt“ und ,,die Markte“ domi-
nieren — ganz abgesehen vom medialen
Diskurs - auch die Ausbildung jener, die
Wirtschaft wissenschaftlich verstehen
lernen sollen: In den weltweit verbreite-
ten Standardlehrbiichern der Volkswirt-
schaftslehre wird kaum ein Begriff hau-
figer verwendet als der des Marktes. Im
Beststeller Mikrookonomik von Hal R.
Varian taucht der Begriff allein oder in
‘Wortkombinationen iiber 1.000 Mal auf,
in Robert Pindycks und Daniel Rubin-
felds Mikroékonomik, ebenfalls ein Best-
steller, sogar rund 2.870 Mal - und das
auf nur 900 Textseiten. Dass dies keines-
wegs immer so war, zeigt das wichtigs-
te okonomische Lehrbuch aller Zeiten,
die Economics von Paul A. Samuelson.
Dort fanden sich 1948 im Index der ers-
ten Auflage gerade mal zwei Eintrage
zu ,Marktwirtschaft“ und ,,Marktwirt-
schaftlichem Mischsystem® In der ak-
tuellen 19. Auflage von 2009 ist die Zahl
der Eintrdge auf tiber 140 angeschwol-
len; und wurde der Begriff ,Markt“ in
der ersten Auflage noch knapp 210 Mal
gebraucht, so sind es aktuell tiber 2.170
Mal. Kaum etwas, was nicht in Kombi-
nation mit ,,dem Markt“ einen Sinn ver-
liehen bekime.

Der unsichtbare Markt
Wie sollen wir uns aber von etwas befrei-
en konnen, das beinahe allgegenwirtig
scheint - und damit fast so selbstver-
standlich wie die Luft zum Atmen? Es
macht die Sache nicht einfacher, dass
auch viele Kritiker unseres gegenwar-
tigen Wirtschaftssystems ,den Markt®
zum Ausgangspunkt ihrer Uberlegun-
gen machen. Ob nun die ,moralischen
Grenzen des Marktes“ (Michael Sandel)
aufgezeigt, die Marktwirtschaft ,zivili-
siert” werden soll (Peter Ulrich) oder der
Markt ,.ethische Grundlagen® (Ingo Pies)
erhalten soll: Stets scheint ,,der Markt®
bereits gegeben zu sein, bevor Alternati-
ven auch nur andiskutiert werden.

Ein weiteres Problem: So verbreitet
»der Markt“ in all unserem Denken und
Sprechen ist, so konsequent entzieht er
sich jedem aktiven Widerstand. Dies hat
einen Grund: Denn unter Widerstand
verstehen wir zumeist die Opposition
gegen eine konkrete Herrschaft. Erfolg-
reicher Widerstand setzt folglich voraus,
dass sich klar identifizieren ldsst, gegen
wen er geleistet werden kann. Genau
diese Identifizierung aber scheitert in der
heutigen ,,Marktwirtschaft. Konnte sich
frither etwa der Streik der Arbeiterbewe-
gung noch gegen die Ausbeutung durch
eine bestimmte Gruppe von Menschen
(Stichwort: Unternehmer) beziehungs-
weise eine bestimmte Institution (Stich-
wort: Unternehmen) richten und diese
mit konkreten Forderungen adressieren,
so fallt es heutzutage Gewerkschaften
ebenso wie etwa der Occupy Bewegung
schwer, einen konkreten Gegner auszu-
machen und ihm durch gezielte Mafi-
nahmen die Gefolgschaft zu verweigern
- man mag noch so oft rufen: ,We are
the 99 percent.“ Weil oft unklar bleibt,
inwiefern man dem einen Prozent tiber-
haupt Gefolgschaft leistet, bleibt ebenso
unklar, wie sich diese Gefolgschaft in ak-
tiven Widerstand verwandeln liele. Auf
berechtige Wut folgt deswegen oft nur
Erniichterung und Verzweiflung. Es ist,
so meine ich, wichtig zu erkennen, dass
dies aus systematischen Griinden der
Fall ist. Denn auch wenn es heute noch
unzweifelhaft schreiende Ungerechtig-
keit aufgrund direkter personalisierter
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Unterdriickung gibt, so ist es gerade-
za das Markenzeichen heutiger Wirt-
schaftsweisen, dass Macht in depersona-
lisierter Form wirkt. ,,Macht®, so schreibt
Michel Foucault, ,.ist nicht so sehr etwas,
was jemand besitzt, sondern vielmehr et-
was, was sich entfaltet”

Erst wenn wir ,den Markt™ und des-
sen zugrunde liegende depersonalisier-
te Macht verstehen, konnen wir ihm
sinnvoll Widerstand leisten - und uns
am Ende sogar von ihm befreien. An-
sonsten drohen komkrete Projekte von
Aktivisten (weiterhin) zu scheitern, und
den Parteien (etwa gegenwirtig den
Sozialdemokraten) wird es schwerfal-
len, in ihren Programmen glaubwiirdig
wirtschaftliche Verdnderungspotenziale
zu verankern. Doch wie lasst sich diese
unheimliche, weil nahezu unsichtbare
Macht begreifen?

Wahre Macht

Gewiss sind hier einige Umstellungen
in unserem Denken erforderlich. Macht
meint mehr als nur die Wellen des Erfolgs
zu reiten. Sie bedeutet, die Wellen selbst
zu formen beziehungsweise das Territo-
rium so zu prigen, dass beides ~ Erfolg
und Misserfolg — durch die eigenen Kri-
terien bestimmt und damit das Feld des
tiberhaupt Méglichen immer schon ab-
gesteckt ist. Die eigentliche Macht liegt
bei dem, der dariiber bestimmt, dass und
in welcher Ausprigung der Markt als
sinnvolles Territorium akzeptiert wird,
das Gewinner und Verlierer hervor-
bringt. Und noch mehr: Wann immer
es gelingt, diesen Markt nicht als men-
schengemacht, sondern als so natiirlich
wie die Wellen des Ozeans erscheinen
zu lassen, wird seine Macht im wahrs-
ten Sinne des Wortes unwiderstehlich.
Dies ldsst sich auch von Foucault lernen:
Macht, schreibt er, ,,ist ein Ensemble aus
Handlungen, die sich auf ein mégliches
Handeln richten, und operiert in einem
Feld von Moglichkeiten fiir das Verhal-
ten handelnder Subjekte. (...) Sie ist auf
Handeln gerichtetes Handeln.“ Wahre
Macht steht uns also nicht in Form von
Personen oder Institutionen gegeniiber.
Sie strukturiert stattdessen das Feld der
Moglichkeiten, auf dem all unser Den-
ken und Handeln stattfindet.
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Walter Lippmann, ein in Deutschland
bislang kaum beachteter, in den USA aber
sehr bekannter politischer Autor des 20.
Jahrhunderts, beschreibt in seinem Werk
Public Opinion eindrucksvoll, wodurch
dieses Feld der Méglichkeiten in unserer
modernen Gesellschaft primir charak-
terisiert wird: Handeln ist immer zu-
kunftsgerichtet. Da Menschen aber nicht
wissen kénnen, wie diese Zukunft genau
aussehen wird, miissen sie sich auf inne-
re Bilder von dieser Zukunft verlassen.
Der Mensch ist dementsprechend ein
imaginatives, kein streng rationales We-
sen. Lippmann spricht explizit von einer
Dreiecksbeziehung, in der sich mensch-
liches Handeln abspielt: Zwischen uns
Menschen und unsere Umwelt schiebt
sich eine Pseudo-Umwelt, die zumeist
aus stereotypen Wahrnehmungsformen
besteht. Diese Pseudo-Umwelt beruht
auf einer lediglich sekundar erfahrenen
Wirklichkeit (also einer Wirklichkeit,
die bloff medial, das heiflt allein durch
Sprache und Bilder und nicht durch per-
sonliche Eindriicke vermittelt wird), Wir
Menschen, so Lippmann, interagieren
oft nicht mehr mit unserer eigentlichen
Umwelt, sondern reagieren blof3 auf die
Pseudo-Umwelt, wobei unsere Reaktio-
nen aber sodann real sind, das heif3t die
Welt, in der wir leben, umgestalten.
Macht bedeutet mithin, das Feld der
Imaginationen, der geteilten inneren
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Bilder zu strukturieren. Genau hier-
in sehe ich den Kern einer jeden wirt-
schaftspolitischen TINA-Strategie, wie
Margret Thatcher sie zuerst begrindet
hat (TINA steht fur there is no alterna-
tive): Menschen der moglichen Vielfalt
ihrer produktiven Vorstellungskraft zu
berauben. Genauer: ein Feld des Dis-
kurses zu schaffen, in dem sich Men-
schen dieser Vorstellungskraft selbsi be-
rauben, ohne jemals zu fragen, wer die
Bedingungen fir die Unmoglichkeis,
anders zu denken, zuallererst erschaf-
fen hat. Verhingnisvoll wird diese Form
der Macht, wenn Menschen diese Bilder
mit der Wirklichkeit selbst verwechseln,
es ithnen also unmoéglich wird, zwischen
Umwelt und Pseudo-Umwelt zu unter-
scheiden.

Freiheit, die ich meine

Fortschritt, Freiheit, Erfolg, freier Han-
del, freie Vertragsbeziehungen, natiir-
liche Freiheit, Laissez-faire: All diese
Begriffe gelten fiir Lippmann bereits im
Jahre 1921 als Stereotype, die emotional
positiv besetzt werden, sodass durch ihre
blofle Nennung Handlungen und Ent-
scheidungen gesteuert werden konnen.
Er schreibt: ,In jedem Set von Stereoty-
pen existiert ein Punkt, an dem jede (be-
wusste) Anstrengung verlorengeht und
die Dinge von selbst gehen, wie man sie
haben méochte.”

Erst wenn wir ,,den Markt“ und dessen
zugrunde liegende depersonalisierte Macht
verstehen, konnen wir ihm sinnvoll
Widerstand leisten - und uns am Ende sogar

von ihm befreien.
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Die Befreiung vom freien Markt

Um eine lange und oft verworrene ge-
schichtliche Entwicklung kurz zu ma-
chen: Der Neoliberalismus amerikani-
scher Pragung hat wie vielleicht keine
zweite Strdmung von den Finsichten
Lippmanns (und weiterer Theoretiker
der Propaganda) profitiert, indem er
mit dem Begriff ,Markt” das vielleicht
erfolgreichste Stereotyp der Gegenwart
prigte - insbesondere in der positiv be-
setzten Wortkombination ,,freier Markt*
Walter Otsch spricht hier treffend von
der Entwicklung eines Marktfundamen-
talismus: Alles wirtschaftliche Denken
und Sprechen - ob wissenschaftlicher
Natur in den Lehrbiichern oder medialer
Natur in Funk, Fernsehen und den sozi-
alen Medien - wurde in den letzten Jah-
ren zunehmend von diesem Stereotyp
geprigt, das uns wie in einem Ballon, der
immer héher steigt, von aller konkreten
wirtschaftlichen Erfahrung und damit
unserem eigenen titigen Umgang mit
wirtschaftlichen Problemen distanziert
und so ochnméchtig werden lisst.

Vor diesem Hintergrund wird klar: Wol-
len wir uns von ,dem Markt” befreien,
so mussen wir zuallererst die Hoheit
tiber die ,inneren Bilder in unseren
Kopfen* (Lippmann) in Wirtschaftsfra-
gen wiedererlangen. Das aber kann nie-
mand alleine schatfen, denn diese Bilder
sind originir sozial. Wir brauchen eine

préazisere gemeinsame Sprache, die es
uns erlaubt, wieder so nahe an die dko-
nomischen Phidnomene heranzuriicker,
dass ihre wesentlichen Konturen nicht
nur erkenn-, sondern auch tatsichlich
streitbar werden; eine Sprache, die nicht
nur (unbewusste) Emotionen weckt und
kanalisiert, sondern uns innovative For-
men ,imaginierter Zukunft® (Jens Be-
ckert) erméglicht.

Auf die Skonomische Standardleh-
re der Gegenwart brauchen wir hierfir
nicht zu warten. Und schon gar nicht auf
neoliberale Think Tanks wie die Initiati-
ve Neue Soziale Marktwirtschaft. Denn
hier geht alles Wissen bereits immer
schon von ,dem Markt™ aus, und wir
werden angeleitet, stets mif ihm, niemals
aber idiber ihn nachzudenken. Gerald
Hiter spricht von inneren Bildern, ,,die
den Blick verengen und auf diese Weise
verhindern, dass zukiinftig noch neue,
andere und damit méglicherweise auch
bessere Losungen gefunden werden kon-
nen. Das sind solche inneren Bilder, die
entweder Angst auch dort erzeugen, wo
keine Gefahr droht, oder die Sicherheit
bietende Losungen selbst dann noch
vorgaukeln, wenn es tatsichlich gefihr-
lich zu werden beginnt.“ ,Der Markt® ist
ein solches Bild. Er ist zu einem Symbol
geworden, itber das Lippmann schreibt,
es sei ,ein Werkzeug, mit dessen Hilfe
einige sich an vielen masten, die Kritik
ablenken und die Menschen dazu ver-
fiihren kénnen, sich fiir Dinge aufzuop-
fern, die sie nicht verstehen.”

Befreien konnen wir uns von dem
Kanon des Marktdenkens nur, wenn wir
unseren vielfaltigen wirtschaftlichen Er-
fahrungen wieder einen Chor an Stim-
men geben und die Felder, auf denen
unsere inneren Bilder wachsen, selbst
wieder verantwortlich pflegen. =
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Von der Autorin
empfohlen:

SACH-/FACHBUCH

Stereotype Bilder pragen auch
jede Art populistischen Denkens.
Wie man dagegen Widerstand
leisten kann, zeigen eindrucksvoll
Walter O. Otsch und Nina Horaczek
in: Populismus fiir Anfanger.
Anleitung zur Volksverfiihrung
(Westend Verlag, 2017).

ROMAN

Wenn daflr in der Phase

der Neugriindung einer Hoch-
schule nur Zeit bliebe! Also
lieber noch ein Sachbuch:
Lesen Sie unbedingt Public
Opinion von Walter Lippmann
(1921)! Erscheint im Herbst
dieses Jahres in einer neuen
deutschen Ubersetzung beim
Westend Verlag.

FiLM

Ich firchte, es gilt das

Gleiche wie fir die Romane:
Zeit zum Schauen bleibt wenig.
Aktiv mitgewirkt habe ich an:
Rechtsruck. Zehn Gespréche.,
Gegen Angst von Niko Mayr
und Walter O. Otsch (2017).

Zu sehen auf: www.dorftv.at

27

TERRAIN




